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RESUMO

Os Seminérios Cultura e Midia (1996-2016) sdo promovidos pela disciplina
CULTURA E MIDIA, ofertada pela Universidade Federal do Ceara — UFC, coordenados
por este pesquisador e tém ensejado diversas acGes de ensino, de pesquisa e de extensao
no ambito da graduacdo. Feitos a luz dos fenébmenos culturais e midiaticos
contemporaneos, das complexidades e incertezas que norteiam a pesquisa e as
experimentacGes nos dois campos de investigacdo, 0s seminarios tém como objetivo
analisar esses fendmenos, as teorias, 0s conceitos e as propostas metodoldgicas que
ancoram suas ac0es, ouvindo-se 0s seus produtores, os intelectuais e pesquisadores que
os analisam, as demandas que atendem e as institui¢cbes que os abrigam ou os estimulam.
Comemorar estes vinte anos implica analisar os dois fendmenos, atualizando suas
interdisciplinaridades tedricas e conceituais. O material empirico catalogado e
classificado no periodo esta sendo analisado e se destina a producdo de livros, artigos
cientificos e portfolios artisticos e culturais impressos e eletrénicos. (Cultura — Midia —

Mediacao — Complexidade — Seminarios).

1 — Tecendo mediac¢es entre cultura e midia: relato de uma experiéncia

Completando em 2016 vinte anos de vida, os “Seminarios Cultura e Midia” (1996-
2016) séo atividades promovidas pela disciplina CULTURA E MIDIA, ofertada pelo
Curso de Biblioteconomia, da Universidade Federal do Ceara — UFC. Coordenado por
este pesquisador e que tem ensejado diversas acoes de ensino, de pesquisa e de extensédo
no ambito da graduacdo, os referidos seminarios ocupam as duas unidades finais da
disciplina, num total de cinco, e funcionam como espacgos democraticos de reflexdes
sobre temas e fendmenos da cultura e da midia.

Com temas escolhidos a partir dos interesses dos alunos sobre fenémenos
culturais e midiaticos contemporaneos, 0s seminarios tém como objetivo analisar esses

fendmenos e as teorias que se debrugam sobre suas investigacOes, sobre 0s conceitos e as
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propostas metodologicos que ancoram suas agdes nos ambitos e nos contextos onde esses
fendmenos acontecem.

No ambito das acOes, atividades e manifestacBes culturais e midiaticas que
produzem eventos, exploram linguagens artisticas ou ndo, lidam com estéticas e
promovem agdes culturais, os seminarios exploram, ainda, as suas ambiéncias de
producéo, difusdo, circulacdo e recepcdes pelas demandas e pablicos alvos. Assim, a
relacdo entre teorias e préaticas se ddo ouvindo-se 0s seus produtores, os intelectuais e
pesquisadores que os analisam, as demandas que atendem e as instituicdes que os abrigam
ou o0s estimulam.

O que motiva os seminarios no ambito da disciplina de graduacdo que os abriga é
proporcionar o encontro das teorias, dos conceitos e das metodologias dos campos
cientificos estudados na disciplina Cultura e Midia com os fendmenos, processos e
atividades praticas nos contextos culturais (cotidianos) e midiaticos (produtos, servicos e
demandas da midia). As reflexdes sempre foram ensejadas pelo viés e opcao tedrica,
conceitual e epistemoldgica interdisciplinares, uma vez que as dinamicas que movem 0s
fendmenos culturais e midiaticos sdo complexas e incertas as suas formas de afericdo.

Assim, no ano de comemoragao dos vinte anos dos Seminérios, intitulado
“Seminarios Cultura ¢ Midia — 20 anos” serdo analisados 0s conteudos tedricos, 0s
aspectos conceituais e as propostas metodoldgicas abordados em vinte anos pelos
Seminarios de Cultura e Midia, a0 mesmo tempo em que se comemorara 0s vinte anos
com novos seminarios, que receberdo convidados que abordardo temas e suas acdes em
manifestacdes culturais, bem como aqueles que lidam com a midia e suas formas plurais
e complexas de expressao.

A ideia das comemoracdes desses vinte anos de seminarios € revisitar conceitos,
teorias, metodologias e a¢Ges culturais e midiaticas, ouvindo antigos e novos convidados,
com o objetivo de demonstrar e analisar as formas de mediacoes que se estabelecem entre
a Cultura e a Midia na producdo, difusdo, emissdo e recepcao dos fendmenos culturais e
midiaticos. Parte-se do pressuposto de que, como produtora de mediacGes, a Cultura
constroi "teias de significacGes" (Geertz, 1989) que véo se sofisticando complexa e
dinamicamente nas relacdes socioculturais e que, reapropriadas pela Midia e seus
fendmenos acabam se ressignificando, construindo novas realidades culturais, além de
novos construtos simbalicos e novas mediagBes simbdlicas.

O que sempre motivou 0s Seminarios Cultura e Midia ao longo desses vinte anos

foi fazer uma leitura da cultura, da midia e dos seus processos de media¢des de modo que




se contemplasse uma leitura do mundo cultural e midiatico a partir das muitas imbricacoes
se estabelecem como “teias de significacdo”, complexas, diversas, plurais e de sotaques
e diccbes multiformes. Teias cujos elos funcionam como mediacdes complexas,
impossiveis de se entender pelos paradigmas hegemonicos de leituras lineares, por
axiomas cristalizados, mas, sobretudo tomando as partes pelo todo e vice-versa, dando
aos proprios fendmenos a oportunidade de eles se nos apresentarem como séo, com suas

complexidades e ndo como gostariamos que eles fossem.

Isso foi decisivo para demonstrar tedrica e metodologicamente como as
disciplinas interdisciplinares que se debrucam sobre as mediac6es culturais e midiaticas
sdo importantes e decisivas para entendermos como e por que motivo os fendmenos se
interligam; como ndo podemos arbitrar modelos funcionais ou meramente racionais de
leitura do mundo; de como néo podemos descartar aspectos do devir das mediacdes em
lide sem analisarmos minuciosamente 0s seus processos de producéo, de circulacdo e de

recepcdo (Thompson, 1999; Ferrara, 2015).

Assim, este projeto este projeto vem analisando como fendmenos culturais
(costumes, crencas, valores, identidades, tradicdes, memdrias, imaginarios, dogmas e
mais aqueles fendmenos ligados as linguagens artisticas — mdsica, literatura, danca,
cinema, teatro etc.) em seus meios de producdo, difusdo e recepcdo sdo modificados e
ressignificados pela midia e seus processos de mediacdes e reconstrucdes de sentidos.

Olhar para esses caleidoscépios cultural e midiatico, implica se debrucar sobre
teorias e meios investigativos interdisciplinares (Morin, 2011), mas, também ouvir atores
sociais, pesquisadores, intelectuais, artistas e pessoas do povo que constroem seus
cotidianos pelas artes e artimanhas de seus fazeres (Certeau, 1994), de suas mediacdes,
do modo como eles tecem seus cotidianos sob o viés das mediacOes culturais e midiaticas
(Ferrara, 2015).

Esse olhar complexo implica uma reordenagdo conceitual, teorica e
epistemoldgica que recebe a luxuosa contribuicéo da antropologia cultural (Geertz, 1989;
Laraia, 2010; Santos, 1994) na elucidacéo dos processos de construcdo de sentidos que
se estabelecem das trocas culturais (Melo, 2014; Martino, 2010) que se estabelecem entre
cultura, midia e seus processos contemporaneos de mediacdo. Assim, no devir desses
vinte anos de seminarios, vivemos sob a égide da chamada cultura de massa e da gradativa

entrada na chamada cultura midiatica digital, o que implicou tecer interacdes tedricas,




discursivas e metodoldgicas para entendermos o caleidoscépio cultural e midiatico de que

se falou acima.

A relacdo dessas transformacdes pelas quais vém passando as mediagOes culturais
e midiaticas na contemporaneidade justificam associa-las aos fundamentos do
pensamento complexo de Edgar Morin. Nao apenas a complexidade da cultura e da midia
como fenbmenos, mas, sobretudo, a complexidade dos conflitos que se estabelecem nas
relagbes de mediagcdo, nas trocas simbolicas, nas interfaces e nos intermeios dos
processos, dos mecanismos e das a¢Oes decorrentes desses encontros entre cultura e

midia.

Como matéria-prima para os estudos analiticos e comparativos desencadeados
neste projeto, vem sendo analisado o material colhido pelos Seminarios Cultura e Midia
junto aos palestrantes que se apresentaram nestes vinte anos, no ambito de suas atuacoes
como pesquisadores de cultura e de midia; o conjunto das informacBes dadas por
intelectuais, artistas, andnimos, donas de casa e pessoas do povo convidados ao longo
desses vinte anos; as producdes intelectuais (artigos cientificos) e midiaticas (matérias
jornalisticas) sobre os seminarios em si e sobre os temas discutidos nos seminarios; o0s
trabalhos de alunos da disciplina Cultura e Midia, mormente os dos Gltimos dez anos,
guando se passou a cobrar trabalhos mais bem elaborados sobre o0s eventos.

Assim como vem acontecendo nesses vinte anos, também nas edi¢cdes deste ano
de 2016 os convidados — os de ontem e os de agora — tém o papel de se posicionarem
sobre seus fazeres culturais e midiaticos através dos anos. Mais do que apenas atores
desses fazeres culturais e midiaticos, os convidados se posicionam como leitores do seu
tempo. A ideia dos seminarios é demonstrar o papel desses sujeitos pensantes; o modo
como eles lidam com as mutacdes de cenarios nos contextos de producdo difusdo e
recepcdo de seus produtos, seus fazeres, seus modos de apreensdo do mundo pela
mediacdo cultural ou midiatica. Investigar de que material simbélico é constituido o
pensamento desses atores (0s convidados) sobre seus fazeres na contemporaneidade; de
como eles revisitam suas ideias, seus entendimentos; de como dialogam com o passado e
0 presente para uma previsdo ou prognostico do futuro; de como juntam passado com
futuro, estando nas complexidades e incertezas do presente.

Dessa forma, o encontro do passado dos “Seminarios Cultura e Midia” com sua
versdo comemorativa dos vinte anos em 2016 sera proporcionado a partir das

apresentacdes que acontecerdo ao longo do ano de 2016, quando das comemoracdes dos




vinte anos dos seminarios, quando serdo colhidos novos depoimentos escritos, sonoros,
audiovisuais e fotograficos, com o proposito de atualizar os discursos, as linguagens, as
teorias, 0s conceitos e a analise dos fenémenos ligados a producao, difusdo, circulacéo e
recepcdo desses temas abordados; revisitando o “antes” e o ‘“depois” dessas
manifestacdes culturais e midiaticas apresentadas pelos seminarios.

O levantamento de todos os dados dos vinte anos e mais 0s decorrentes dos
seminarios comemorativos servirdo de matéria-prima para a edicdo de um livro meméria
dos seminarios; uma revista cientifica com artigos dos convidados sobre temas variados
dos seminérios; um documentario sobre as comemorag6es dos vinte anos; um portfélio
eletronico dos melhores trabalhos apresentados pelos alunos participantes sobre os vinte
anos dos seminarios.

Esta previsto ainda a producdo de um album fotografico sobre a histéria dos
seminarios e da construcdo de uma base de dados para abrigar os textos escritos, 0s
materiais de producdo e divulgacdo dos seminarios, as fotografias, gravagdes sonoras,
filmagens e outras producdes dos seminarios, inclusive com materiais dos bastidores dos
seminarios.

Sempre revendo teorias e conceitos a partir das suas aplicacdes aos fenémenos
culturais e midiaticos que formam os seminarios, vimos, ao logo desses vinte anos,
atualizando as pesquisas e divulgando seus resultados na propria disciplina Cultura e
Midia, em seminarios tematicos sobre os assuntos, além da participacdo em eventos
cientificos, o que redundou na constru¢do da Linha de Pesquisa “Mediagdo e Gestao da
Informacdo e do Conhecimento”, do recém criado Programa de Po6s-Graduagdo em
Ciéncias da Informacdo, da Universidade Federal do Ceara (primeira turma em 2016),
contribuindo para o surgimento de varias disciplinas deste programa de pds-graduacao,
na linha de pesquisa em lide.

Assim, sempre suscitado pelas teorias de Morin (2011) sobre as complexidades e
as incertezas, os seminarios foram sendo pensados, produzidos e executados levando as
teorias, 0s conceitos e as epistemologias com base nas antropologias cultural, da
comunicacao e da informag&o; em estudos sobre os processos de mediag&o entre as teorias
e suas aplicabilidades humanas e profissionais; em estudos sobre a interlocucdo e
mediacdo entre os fendbmenos culturais e midiaticos pesquisados e suas formas de
producdo, circulagdo, difusdo e recep¢do experimentados nos Ultimos vinte anos desses
seminarios puderam contribuir com um escopo teoérico que sustenta hoje a citada linha de

pesquisa do Mestrado em Ciéncias da Informacéo, da UFC.




2 — Cultura, midia e mediacdes: sotaques e dic¢cbes em movimento

Os contornos antropologicos que embasam as reflexdes dos “Seminarios Cultura
e Midia” ddo conta de que fenémenos culturais nascem, fortalecem-se pelos acordos
tacitos celebrados pelas culturas, ritualizam-se em repeticdes cotidianas e se sofisticam
complexa e antropologicamente ao ponto de se tornarem também promotores e
produtores de novas significagdes e demandas de sentido. Assim, a midia, que se
configura um todo complexo de extenséo da cultura, sendo desta um produto e um
fendmeno em expansdo, também se configura produtora de cultura. (Morin, 2011,
Maffesoli, 2003; Canclini, 2003).

Como produto da cultura, a midia se faz ponte, mas, também se serve de meio e
de mediagdo (Ferrara, 2014) para difundir as a¢Bes simbdlicas alimentadas pela sua
criadora, a cultura. Um produto da cultura que, sofisticado e autbnomo, passa a ter vida e
félego proprios, com a mesma carga fenomenologica e antropoldgica que a habilita a
produzir novos significados e sentidos.

Como produtora, alimentadora e difusora de cultura, a midia se constitui num
complexo fendmeno de producdo de novas realidades (Burke, 2006). Um tempo midiatico
passa a ser urdido, simbolizado e ritualizado sob a égide dos tempos fabricados
tecnologicamente (Feitosa, 2011), mas, também sob o viés de outras redes ¢ “teias de
significa¢ao” (Geertz, 1989) mediatizados.

Ainda que a profusdo de temas abordados nesses vinte anos dos “Seminérios
Cultura e Midia” suscitasse — pela imensa diversidade de campos do conhecimento e dos
saberes hegemdnicos e populares — muitas abordagens teoricas, conceituais,
epistemoldgicas e de metodologias plurais, foi sob a égide dos estudos de Comunicacgéo
e Informacéo; de Semiotica da Cultura e de Antropologia Cultural que os temas foram
sendo submetidos as andlises, aos debates e as reflexdes.

Assim, o que transformou questionamentos em objetos de pesquisa receberam dos
estudos da complexidade (Morin, 2011) uma grande contribui¢do. Sobre as relacdes entre
cultura e midia, seria uma relacdo tensa e conflituosa ao ponto de cultura e midia se
negarem? Ou seria sob a egide da convivéncia diferenciada dos dois fenbmenos que as
relagcbes se dariam? O que sobra, o que se perde e 0 que permanece das ritualidades
culturais quando transpostas para os rituais midiaticos? Em seu devir simbdlico de

producdo e sofisticacdo de sentidos, seria a cultura mais forte e menos volavel do que o




mesmo devir midiatico? E seria essa “teia de significacdo” midiatica inteiramente
volavel, como pensam alguns criticos da midia e dos seus fendmenos?

Essas e muitas outras questdes foram suscitadas ao logo desses vinte anos dos
Seminarios Cultura e Midia e ndo foram menos tensas e acaloradas as discussdes que
surgiram nesses espacos culturais e midiaticos de discussdes. Assim, sabe-se que — ainda
que diferentes e sob intencdes diversas — 0s processos e mediagcdes de construcoes de
realidades no ambito das a¢des da midia e da cultura andam juntos e ndo raro os produtos
e fenbmenos que produzem e promovem sao conflitantes, ainda que caminhem muitas
vezes juntos. A questdo que sempre norteou as discussdes dentro dos seminarios é saber
se as realidades contemporaneas advindas dessas producdes e mediacdes diferenciadas
de sentidos — na cultura e na midia — sdo mais préximas ou distantes dos fenbmenos reais
gue ensejam a cultura e a midia a produzirem suas realidades simbdlicas.

Com o propésito de trazer para as discussdes em salas de aula, mas,
principalmente em seminarios tematicos que discutissem os fendbmenos que acontecem e
se sofisticam no meio das relacdes que se estabelecem entre cultura e midia, os
Seminarios Cultura e Midia vém ha 20 anos produzindo e alimentando reflexdes sobre o
que estaria em jogo nessa producgéo, circulacdo e recepcdo de sentidos nos @mbitos da
cultura e da midia; como esses fenémenos dialogam; como se comportam; 0 que 0S
diferencia de fato; que conflitos se ddo nessas relacdes e a luz dos fenbmenos, processos
e mediagdes que produzem.

A profusdo de possibilidades de respostas ao longo desses vinte anos, antes de
assustar, ensejou a experiéncia que ora se apresenta como relato de experiéncia, motivada
que foi pelas muitas visadas tedrico-conceituais e metodoldgicas sempre sob a
perspectiva central das relacdes cultura/midia, mas motivadas pelos campos cientificos
de onde surgiram as preocupacOes tematicas expressadas nos seminarios por
pesquisadores, intelectuais, celebridades e artistas ligados a cultura, a midia e as mais
variadas linguagens artisticas, bem como ligado aos fenémenos urbanos e rurais, onde
artistas renomados e anénimos; pessoas do povo, de comunidades e representantes da
chamada cultura popular se manifestaram, alimentando as discussdes e ensejando as
curiosidades que justificam a presente pesquisa.

Seminarios que geraram agdes de pesquisas (cadastradas no PIBIC e CNPq) e
extensdes (cadastradas na UFC) e vem alimentando grupos de pesquisa na graduagao e
na pos-graduacdo. Assim, 0s seminarios s&0 uma pesquisa em movimento. Uma pesquisa

que se deseja inclusiva, com a participacdo de muitos atores e de muitas representacdes




temaéticas; que una ciéncia e sabedoria popular; alunos de todas as graduacfes com
tedricos renomados; artistas de todas as linguagens e matizes estéticas com seus publicos
reais e potenciais. Uma pesquisa que junte imaginarios materiais e imateriais; culturas
hegeménicas e populares; saberes cientificos e engenhosidades de andnimos. Uma
pesquisa que abra as portas da Universidade para a sociedade que a mantém; que
congregue acdes do ensino com a extenséo e a pesquisa e que, sobretudo, congregue
valores éticos e estéticos com o fim dltimo de abrir e de manter aberto foruns de
discussbes sobre temas que envolvam cultura e midia e que aproxime o imaginario
cientifico do interesse e curiosidades de conhecimento e de informacéao da sociedade.

Por fim, promover, divulgar, estimular e acolher as mais diversas pesquisas, 0S
mais diferentes temas, interesses, produtos e demais fendmenos sobre 0s universos da
cultura e da midia. No ambito das linguagens artisticas e estéticas, por exemplo, debater
e discutir as representacdes feitas pela cultura e pela midia dos fenémenos musicais,
literarios, cinematograficos, teatrais, da danca, do jornalismo, dos fenémenos da indUstria
cultural; das letras e artes; dos oficios e manifestacdes populares.

Do mesmo modo, ouvir os atores e sujeitos dessas linguagens e manifestacoes,
auscultar suas demandas, problematizar seus conflitos na relagdo de seus fazeres com as
representacdes disso pela cultura e pela midia. Mantendo a tradicdo dos Seminarios
Cultura e Midia nesses 20 anos, debater propostas e reivindicacdes desses sujeitos, desses
atores e das instituicdes a eles ligadas, a fim de fortalecer suas a¢Ges, motivar seus
potenciais criativos, estéticos e artisticos e, acima de tudo, criar mecanismos de pesquisa
e de conhecimento para entender os “processos € mediagdes na construgdo de realidades

contemporaneas” (FEITOSA, 2011) pela Cultura e pela Midia

3 — O que os seminarios nos mostram: resultados alcangados e perspectivas futuras

As acdes de pesquisa voltadas a se debrucar sobre tudo o que se produziu nesses
vinte anos de seminarios tem como objetivo geral analisar a produgdo cientifica,
intelectual e artistica dos vinte anos do Seminarios Cultura e Midia, a fim de classificar,
catalogar e indexar todos os materiais e confrontar com o0s produtos dos seminarios que
acontecerdo por ocasido das comemoracdes dos seus vinte anos de existéncia neste ano
de 2016.

Como objetivos especificos, destacamos: classificar, catalogar e organizar os

materiais produzidos nos vinte anos dos seminarios, com o propoésito de favorecer a




producdo cientifica e intelectual sobre os mesmos; aferir as modificacbes tedricas,
conceituais e metodoldgicas das atividades e temas levados aos seminarios, a fim de ver
as evolucBes ocorridas nos fazeres e acOes de cada tema; analisar as transformacdes
ocorridas na cultura e na midia a partir de suas representacdes nos vinte anos dos
seminarios e publicar os resultados; demonstrar as mudangas conceituais e tedricas pelas
quais passou a disciplina de Cultura e Midia no curso de gradua¢do em Biblioteconomia,
com o fito de ver as evolucGes pelas quais ela e seus seminarios passaram; projetar acoes
futuras dos Seminarios Cultura e Midia a partir das reflexdes e producdes intelectuais
produzidas pelos seminarios comemorativos de 2016.

Assim, pretende-se promover e executar as agdes comemorativas dos “Seminarios
Cultura e Midia — 20 anos”, que ocorrerdao de maio a dezembro de 2016, contemplando a
participacdo efetiva dos alunos da disciplina Cultura e Midia nos semestres letivos de
2016.1 (de marco a julho) e 2016.2 (de agosto a dezembro), j& previstas e planejadas em
suas atividades de ensino e pesquisas laboratoriais no programa da disciplina de

graduacao.

Estima-se fazer dezesseis (16) seminarios no primeiro semestre de 2016 (maio,
junho e julho) e dezoito seminarios no segundo semestre (outubro, novembro e
dezembro), contemplando alguns eventos de pequeno porte e audiéncia limitada em torno
de 100 a 200 pessoas e outros de grande porte, contemplando a presenca de dois a trés
mil pessoas, abertos ao grande publico, em nimero de dois, que encerrardo os respectivos

semestres.

Dentro das propostas de ocupagdo da Universidade com 0s seminarios
comemorativos ou de atividades resultantes da pesquisa do que foram os vinte anos dos
mesmos, 0 uso dos espacos da universidade com atracdes que difiram das acOes
tradicionais desses espacos. Assim, 0 museu ndo recebera exposicdes, mas, exibicbes de
filmes; as bibliotecas receberdo exposigdes fixas e itinerantes de arte; a Casa de Cinema
recebera acbes de contagdo e dramatizacdo de historias; os jardins da UFC receberdo
pecas teatrais, enquanto o teatro universitario sera palco de exposicao digital de portfélios
eletrdnicos sobre 0s 20 anos dos seminarios. A ideia é diversificar as aces e desmistificar

0S espacos.

Ao final do projeto tem-se como metas a publicagdo de um livro sobre as

memorias dos Seminarios Cultura e Midia e suas a¢bes de ensino, pesquisa e extensdo
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nos seus vinte anos de existéncia; a edicdo de uma revista impressa e outra eletronica
sobre 0s mais variados temas dos seminérios sob a perspectiva dos convidados dos
ultimos vinte anos e de sua versdo comemorativa; a producdo de portfélios eletrénicos
feitos pelos alunos de graduacdo sobre os vinte anos; a publicacdo de artigos cientificos

sobre 0s seminarios em eventos nacionais e internacionais.

Como critério de acompanhamento das evolucdes da literatura especializada em
estudos de cultura e de midia, tomamos por base a Disciplina de Cultura e Midia e a sua
aplicacdo metodoldgica, que possibilita contemplar as teorias e 0s conceitos aplicados aos
temas escolhidos para serem debatidos pelos convidados dos Seminarios Cultura e Midia.
Assim, usamos as bases tedricas e conceituais de autores da bibliografia basica e
complementar da disciplina para aferir a evolugdo conceitual dos fenémenos culturais e

midiaticos, como critérios de acompanhamento do projeto em lide, que j& dura vinte anos.

Outros indicadores de acompanhamento desta pesquisa ja vém sendo
desenvolvidos ao longo destes vinte anos e se configurardo nesse projeto comemorativo
como prerrogativas inaliendveis, o que se produziu e se produzira de producéo intelectual
a partir dos seminarios. Assim, realce deve ser dado ao que vem se produzindo de artigos
académicos e de matérias e artigos para publicacdes midiaticas, em jornais, radios e tevés

locais.

Assim, ja estdo sendo feitos pela equipe de pré-producdo dos seminéarios de 2016
um levantamento dos materiais impressos, eletrénicos e digitais, bem como a andlise de
videos, fotografias, portfélios antigos dos seminarios, com o propdsito de compara-los e
analisa-los, com o intuito de analisar o antes e o0 agora dos temas dos seminarios, suas
visadas tedricas, a mutacdo dos conceitos e a evolucao das propostas metodologicas sobre
os assuntos/temas ligados a cultura e midia, na visao das teorias e dos convidados de antes
e de agora.

Uma agenda de temas e de antigos convidados foi feita e sera ela a condutora das
acOes futuras, que objetivam agendar entrevistas com esses convidados, a fim de que eles
atualizem seus discursos e posicionamentos sobre seus fazeres e sobre os temas de seus
interesses. Esse material dara suporte para que sejam atualizados também as teorias e 0s
conceitos sobre os fendmenos investigados, a fim de se averiguar sob que efeitos 0s

fendmenos culturais e midiaticos podem e devem ser investigados.
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