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Maria Adaiza Lima Gomes?

Resumo: Em concordancia com Joan Scott (1990), quando aponta que o género ¢
constituido a partir de relagdes sociais e que ele € um modo de dar significado as relagdes
de poder, e com Maria Lugones (2008) quando o define como uma construgdo bindria e
hierarquica que formula relacdes e classifica os/as sujeitos/as entre homens e mulheres,
tal como a raca, com a diferenciacdo entre brancos/as e nao brancos/as, entende-se, neste
trabalho, que estas duas categorias, género e raga (estas ligadas a classe), sdo partes de
uma forma de compreensdo moderna que resulta em relagdes sociais de poder entre os
sujeitos. Partindo dessa compreensdo, pretende discutir aqui como, nas publicidades de
medicamentos divulgadas na revista ilustrada 4 Pilheria (Recife) na década de 1920, foi
utilizada esta dualidade hierarquica entre corpos femininos € masculinos, brancos ¢ nao
brancos, como forma de convencimento para o consumo de medicamentos e, mais do que
1sso, conscientemente ou nao, disseminou-se uma no¢ao de masculinidade baseada nas
ideias de for¢a e virilidade, relacionadas a imagens de homens brancos, as quais
contribuiram para a manutencao das concepcdes de género, raca e classe ja existentes,
reafirmando-as como bases da sociedade que se formava a partir do advento da Republica.

Palavras-chave: Género. Masculinidade. Raga.

Em concordancia com Joan Scott (1990), quando aponta que o género ¢
constituido a partir de relacdes e que ele ¢ um modo de dar significado as relagdes de
poder, inicio a discussdo presente neste artigo. Em consonancia com a ideia de que € a
partir das interagdes entre os/as sujeitos/as que se estabelecem as diferencas e as
hierarquias sociais fundamentadas em nog¢des bioldgicas a respeito do feminino e do
masculino (e acrescento também aquelas a respeito da raca).

Pensando nessa forma relacional de constituicdo do género, entendo que este se
estruturou nas sociedades modernas ocidentais, incluidas as colonias nas Américas, como
forma de dar significado as relacdes de diferenciacdo e subordinagdo entre homens e

mulheres. Isso porque, dialogando com Lugones (2008) quando esta aponta a dualidade

1 Este artigo € resultado da pesquisa realizada para a producao da tese intitulada “A Publicidade como
Tecnologia de Colonialidade: género, raga e classe em anuncios de medicamentos da década de 19207,
defendida no PPGH da Universidade Federal de Santa Catarina e financiada por bolsa CAPES-DS. O
conteudo aqui presente refere-se ao topico 3.3 da citada tese.

2 Doutora em Historia Cultural (UFSC) e professora da Educagdo Basica (SME — Fortaleza). E-mail:
adaizalimagomes@gmail.com.
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colonial na forma como o género ¢ definido e compreendido, penso que, sendo estas
sociedades pautadas na heterossexualidade compulsoria e nessa racionalidade dualista
que faz com que o género seja produzido a partir das caracteristicas bioldgicas e
reprodutivas de machos e fémeas - homens e mulheres - , foi dual também a maneira
como os corpos dos/as sujeitos/as foram concebidos a partir de discursos (entre eles o
discurso médico), definindo normas comportamentais ¢ alimentando relagdes sociais.
Sendo assim, a maneira como se concebeu corpos femininos (frageis, delicados e
destinados a reproducdo) esta diretamente relacionada ao modo como os corpos dos
homens (fortes e viris) foram pensados nestes discursos e como se excluiu aqueles e
aquelas que ndo se enquadravam nestes modelos a partir de questdes de género,
sexualidade, raca e classe.

Nesse sentido, o que se pretende discutir aqui ¢ como, nas publicidades de
medicamentos, utilizaram-se desta dualidade hierarquica entre corpos femininos e
masculinos, brancos e ndo brancos, como forma de convencimento para o consumo de
medicamentos e, mais do que isso, conscientemente ou ndo, disseminaram-se estas
nogdes que contribuiram para a manutengdo das concepgdes de género, raga e classe ja
existentes naquelas localidades, reafirmando-as como bases da sociedade que se formava
a partir do advento da republica.

Esse era 0 momento no qual as mudangas e novidades da modernidade europeia
se firmavam no Brasil como modelos de sociedade, conhecimento e modo de viver e
compreender o mundo, como os caminhos para a constru¢do de uma nagao ordenada e
“civilizada” aos moldes das metropoles capitalistas da Europa. A racionalidade cientifica,
que partindo da Europa, colonizou o mundo como forma correta e legitima de
pensamento, trouxe com ela as diferenciacdes e as hierarquias binarias como maneira
unica de entender e definir a realidade.

Dessa forma, os/as sujeitos/as e as sociedades passaram a ser definidos/as sempre
em grupos opostos: superiores/as e inferiores/as, racionais € irracionais, primitivos/as e
civilizados/as, tradicionais € modernos/as, homens e mulheres, brancos e ndo brancos,
entre outros, sendo vistos como contrarios dentro de uma visdo biologizada e

evolucionista.
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A ciéncia moderna e suas especialidades forneceram argumentos que legitimaram
as demarcagdes e diferenciagdes sociais e morais, que, partindo do corpo e de suas
caracteristicas bioldgicas, fundamentaram as divisdes de poderes entre os/as sujeitos/as e
definiram quais espacos estes/as deveriam ocupar na sociedade.

Nesse sentido, 0 género como uma construc¢ao bindria e hierarquica que formula
relacdes e classifica sujeitos/as entre homens e mulheres, assim como a raga, com a
diferenciagdo entre brancos/as e ndo brancos/as, sao partes dessa forma de compreensao
moderna que resulta em relagdes sociais de poder entre estes grupos, as quais aqui serdo
analisadas de forma entrecruzada, a partir das publicidades de medicamentos. Parte-se
entdo do pressuposto de que as categorias homem/mulher e branco(a)/negro(a) ou
indigena sdo invengdes da modernidade/colonialidade e fundamentam as relagdes
hierarquicas de género e raca (mas também classe) nas sociedades aqui estudadas.

Nagquele contexto de mudangas ocorridas com a aboli¢ao do trabalho escravizado,
a implantacdo da Republica, o crescimento do capitalismo, a modernizagdo das cidades e
a inser¢ao de saberes e praticas “modernos” no Brasil, a0 mesmo tempo em que havia o
desejo por novidades, havia também um interesse pela manutenc¢ao de algumas estruturas
de poder que moldavam aquelas sociedades desde a colonizagdo.

Com a aboli¢do, a hegemonia branca poderia estar ameacada caso as relagdes
sociais deixassem de ser pautadas na raca como elemento de diferenciacdo e
hierarquizagao entre os/as sujeitos/as. Ja o advento da primeira onda do feminismo, além
de algumas mudangas de habito entre mulheres e homens e da moda do periodo, seria
uma ameaca as relagdes de género estabelecidas. Para os grupos hegemonicos,
principalmente o homem branco e heterossexual, seriam necessarios alguns esforgos,
afim de reafirmar as bases das diferencas raciais, de género e de classe, e manter seu lugar
de privilégio dentro daquelas sociedades em transformacao.

Em outras palavras, o0 modo como o corpo das mulheres foi definido pelos
discursos médicos foi pautado na sua diferenciagdo em relacao aos corpos dos homens.
Mais uma vez, chamo atencdo para a binaridade na razdo moderna/colonial. Pensando
nela, a defini¢do do que seria um corpo feminino passa pela definicdo do que seria um
corpo masculino e, consequentemente, a partir do que se espera desses corpos, a

delimitagdo do que seria a “saude da mulher” e a “satide do homem”, colocando como
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nao saudaveis todos os corpos que nao estivessem de acordo com as normas de género

estabelecidas, sendo também essas normas racializadas. Assim, de forma dual e oposta,
os corpos de mulheres e homens (brancos) foram definidos nos discursos médicos a partir
de suas diferencas tidas como naturais, sendo a reprodugao a maior entre elas.

Foi possivel notar entre as fontes analisadas a inexisténcia de publicidades de
medicamentos que colocassem o corpo masculino como um problema a ser curado,
resolvido ou modificado por medicamentos. Em todas as revistas utilizadas como fonte
na tese de doutorado®, foi possivel identificar medicamentos especificamente
responsaveis pelo cuidado da “saude da mulher” ou que apresentassem os problemas
“inerentes” ao corpo feminino como argumento de convencimento para o consumo.

Ja em relagdo aos homens, ndo foram encontradas publicidades que apontassem
caracteristicas negativas a respeito de seus corpos como argumento de persuasdo, pois,
na maioria dos anuncios voltados para esse pubico, os argumentos se referiram mais a
vida publica que a aspectos do corpo. Ademais, como serd discutido a seguir, quando os
anuncios faziam referéncias a corpos masculinos (como foi o caso das publicidades
encontradas na revista 4 Pilheria® de Recife), elas os retratavam de maneira positiva.

Ainda assim, cabe aqui problematizar como a masculinidade branca foi construida
pelos discursos médicos e reproduzida nos anuincios de medicamentos aqui estudados.
Falo aqui de uma masculinidade branca porque eram imagens de homens brancos que
apareciam nos anuncios. Além disso, eram eles aqueles que faziam parte das camadas de
maior poder aquisitivo, os quais teriam a possibilidade de consumir tanto as revistas
ilustradas onde os antincios eram publicados, quanto os produtos nelas anunciados.

Ademais, serd discutido adiante como os corpos de homens brancos e negros e
suas masculinidades foram discursivamente produzidos de maneira diferente, ou mesmo
opostas, pelos poderes dominantes desde a colonizagdo e permanecendo naquele inicio
de Repuiblica. Seriam os homens brancos os modelos de cidaddo brasileiro idealizado e o

qual se desejava manter como elemento essencial para compor a nagdo que se construia.

3 A Pilheria (PE), A Jandaia (CE), Ba-ta-clan (CE), Ceara Illustrado (CE) e Era Nova (PB).

4 Fundada em Recife no ano de 1921, inicialmente era uma revista com teor mais humoristico e,
posteriormente, foi se tornando um magazine de variedades. Poderia ser caracterizada como uma revista
ilustrada elegante e de variedades, mas também com carater comercial.
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A nagao desejada pelas camadas dominantes passava pela formagao de um homem
que levasse consigo os valores racistas e sexistas daquela sociedade, aquele tido como
fisica e moralmente higiénico, civilizado, economicamente util e produtivo, superior as
mulheres e a ouros homens — os nao brancos pertencentes as camadas populares. Seria
entao essa masculinidade a ser exaltada nos antincios aqui analisados. Uma masculinidade
branca e hegemonica, pautada em ideais eurocentrados e elitistas (Miskolci, 2013).

Estudar as masculinidades (Connell; Messerschmid, 2013), no plural, significa
indagar como em um determinado contexto (década de 1920) os/as sujeitos/as tiveram
suas subjetividades construidas, exerceram relacdes de poder e/ou subordinacdo,
ocuparam espacos e disseminaram discursos sobre o masculino. Significa questionar
como as masculinidades se moldaram de acordo com os lugares ocupados dentro das
hierarquias sociais que estruturavam aquelas sociedades, as quais tinham a colonialidade
como caracteristica marcante de seu funcionamento.

Cabe aqui, dialogando com Miskolci (2013), pensar as masculinidades como
elemento importante na formagdo da imagem do que seria um cidaddo na Primeira
Reptblica, e de como este cidaddo seria parte essencial de uma nagdo idealizada dentro
de uma perspectiva eurocéntrica de civilizagdo, que mantinha e o sexismo, o racismo € o
elitismo arraigados na sua constituicido. Cabe ainda compreender como essas
masculinidades foram formuladas e reformuladas a partir dos discursos — neste caso os
presentes nas publicidades de medicamentos — os quais, intencionalmente ou ndo,
divulgaram padrdes generificados, racializados e classistas sobre o “ser homem”.

Nesse sentido, a0 mesmo tempo em que se indaga como as masculinidades sao
elaboradas e vivenciadas nas relacdes entre homens e mulheres (baseando-se na
binaridade de género das sociedades modernas/coloniais, apontada anteriormente), faz-se
0 mesmo questionamento a respeito das relagdes entre os proprios homens em suas
multiplas vivéncias, pois se pressupde uma diversidade de masculinidades a partir de um
entrecruzamento de privilégios e opressdes que se dao de acordo com a forma como estes

sujeitos se relacionam dentro das hierarquias sociais.
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Neste trabalho, especificamente, o sujeito “masculino” objeto de estudo ¢ o
homem branco cisgénero e heterossexual®, pertencente as camadas médias e altas da
sociedade, visto que € ele quem aparece nos antiincios aqui analisados. Porém, ndo ha
impedimentos para que se questione, por exemplo, como a sua existéncia como modelo
de masculinidade a ser seguida contribuiu para a exclusdo, silenciamento e/ou
subordina¢do dos “outros”, daqueles que, seja por questdes raciais, de classe, sexualidade
ou género, nao se enquadraram como exemplos de corpos masculinos possiveis de serem
representados nos anuncios de medicamentos, ou mesmo como modelos de corpos
masculinos saudaveis.

Naquele inicio de século, eram os homens brancos de alto poder aquisitivo aqueles
representados nos antincios das revistas ilustradas e valorizados como os elementos fortes
da nagdo. Aqueles que, com forca fisica e virilidade, além de civilizagdo ¢ moral
inquestiondveis levariam o pais ao progresso almejado, com a “limpeza” da raga, o
trabalho e a manutenc¢do da familia nuclear burguesa. Assim, quando se tratava da satude
masculina, eram as imagens de homens de pele clara e musculos torneados que figuravam
nas paginas dos periddicos impressos. Havia, portanto, uma ambicdo pela padronizagao
dos corpos masculinos, coincidindo com os anseios por higienizagdo fisica e moral da
populagdo (Albuquerque Junior, 2003).

Ou seja, sem um corpo saudavel, ndo poderia cumprir com o papel, socialmente
atribuido, de provedor da familia e, consequentemente, construtor da nacdo desejada.
Portanto, nos reclames de medicamentos dirigidos especificamente para homens, era
ressaltada a importancia da sua forga fisica, vigor e saude mental. Como ¢ possivel
observar no anuncio do lodolino de Orh (A Pilheria, 30 ago. 1924), o qual explica a
funcao do medicamento de acordo com o género e a faixa etaria de quem o consome.

Atentando para os argumentos levantados em relagao a cada grupo, pode-se notar
que ha uma diferenciagdo muito nitida entre a forma como sao descritas as fungdes

realizadas pelo corpo de mulheres e de homens. Para as mulheres, ressalta-se sua

5> Afim de evitar anacronismos, ¢ importante ressaltar aqui que as categorias cisgénero e heterossexual ndo
eram usadas no periodo da maneira como se usa hoje. Elas estdo presentes neste trabalho como categorias
de analise para a problematica aqui discutida.
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contribuicao na gestacao e na maternidade, pois essas seriam as principais fungdes de seu
corpo. Ja para os homens, sdo apontados seus efeitos na energia e no cérebro, entendendo-
se que além da forga fisica, a inteligéncia ¢ uma caracteristica marcante do seu corpo,
além de necessaria para a realizagdo de suas fungdes sociais.

Quando se refere aos Homens, a paternidade ¢ deixada de lado assim como a sua
relacdo com o matrimdénio ou com os/as filhos/as, ou seja, os homens sdo homens
independentemente de sua relacdo com a familia. Eles sdo homens antes de qualquer
funcdo realizada dentro do lar e sua identificacdo pela categoria homem se da pelos
atributos socialmente estabelecidos para os corpos masculinos: vida intensa, vigor, forca,
além da menc¢do ao cérebro, que remete a sua inteligéncia.

Como aponta Miriam Grossi (2004), de fato, na sociedade ocidental, as
masculinidades se constituiram a partir do papel do trabalho na vida dos homens. Seja no
campo ou na industria, a ideia de que o trabalho envolve a forga fisica relacionada ao
corpo masculino esteve presente como forma de definir a masculinidade dos/as
sujeitos/as.

O uso do discurso médico, feito no antncio, faz mais que criar uma opinido a
respeito do lodolino. Ele também dissemina nog¢des generificadas estereotipadas sobre os
corpos e as atividades realizadas pelos/as sujeitos/as para os/as quais € direcionado,
deixando de ser apenas um texto informativo sobre o desempenho do medicamento e
passando também a ser uma espécie de manual de comportamentos para homens e
mulheres, de acordo com suas faixas etarias.

Destarte, a masculinidade se delineava a partir da exaltacao do corpo forte, da
energia fisica e do cérebro ativo, atributos que em conjunto caracterizariam o homem
saudavel. Um corpo forte representaria a superioridade masculina em diferenciacdo as
mulheres e por outro lado padronizaria como deveriam ser os homens. A exaltacdo da
masculinidade a partir da forga fisica e o constante interesse pela distingdo entre homens
e mulheres a partir dela demonstram, nesse periodo, a existéncia de uma necessidade em
reafirmar as fronteiras que definiam as diferencas entre os sexos diante das mudancgas que
ocorriam na sociedade.

A forca masculina ndo seria representada apenas pelo corpo robusto, mas também

pela inteligéncia. Nesse sentido, além da importancia dada por relacionar a masculinidade
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aos musculos, por exemplo, seria dado um destaque para a sua relagdo com o intelecto.
Isso porque, mesmo a passos lentos, cada vez mais as mulheres brancas, com certa
condi¢do financeira ¢ com acesso a educacdo, ocupavam espacos anteriormente
considerados masculinos, como por exemplo o proprio meio intelectual e literario. Deste
modo, como aponta Durval Muniz, “a necessidade de reafirmar a superioridade do
intelecto masculino sobre o feminino mostra que os homens ja ndo estavam tao mais
seguros disto” (Albuquerque Junior, 2003, p. 61).

Porém, esse mesmo paradigma que definiria a superioridade masculina em relacao
as mulheres tragaria uma distingdo hierarquica entre os proprios homens. A ameaca a
superioridade masculina branca, proveniente da aboli¢do do sistema escravista no Brasil,
faria com que as diferengas entre homens brancos e negros fossem evocadas como
argumentos para a desigualdade social entre estes grupos (Miskolci, 2013).

A mudanga de status para os homens negros, agora considerados livres, fez com
que entre os homens brancos se acentuasse uma busca por ressaltar negativamente, ¢ de
forma biologizada, caracteristicas masculinas negras em comparagdo as caucasianas.
Nesse sentido, a raca negra foi retratada de forma feminizada e a branca como masculina.
A raga negra, retratada como “raga-mulher”, passou a ser caracterizada pela afetividade,
passividade, pouca racionalidade e masoquismo (Albuquerque Junior, 2003). De acordo
com esse pensamento, seria ela inferior, inapta para o trabalho e consequentemente para
o progresso do pais, principalmente devido a sua suposta fraqueza mental e moral. Assim,
os sujeitos masculinos negros foram feminizados para que continuassem sendo
socialmente subjugados (Miskolci, 2013).

Nesse sentido, a masculinidade exaltada nos antncios de medicamentos como
sendo aquela ligada a forca e a inteligéncia ¢ a masculinidade branca, que discursivamente
se diferencia da negra pelas suas supostas caracteristicas fisicas e intelectuais superiores,
assim como pela sua aptidao para o trabalho. O agenciamento da imagem do homem
branco forte como sindnimo de satide e de corpo masculino desejavel esteve de acordo,
portanto, com o “desejo da nacao” de construir a ideia de cidadao brasileiro e de uma raca
nacional forte e vigorosa ligada a essa representacdo de masculinidade.

A representacdo de corpos fortes, musculosos e robustos por meio da imagem de

homens brancos esteve bastante presente entre os antincios de medicamentos no periodo,
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alguns dos quais os retrataram praticando atividades esportivas, como ténis e atletismo,
por exemplo, exibindo musculos e representando a agilidade fisica, tida como
“naturalmente masculina” que se demonstrava nos esportes. Assim, a conquista do corpo
saudavel ndo estaria ligada apenas ao consumo dos farmacos, mas também a pratica
esportiva.

Entretanto, muitas das publicidades anunciavam os medicamentos como
auxiliares nessa pratica, fosse possibilitando um ganho de energia para a realizagdo da
atividade, fosse promovendo a conquista da for¢a e consequentemente um aumento do
desempenho, ou mesmo para o tratamento das dores musculares provenientes do esfor¢o
na execug¢ao das atividades esportivas.

Nessas publicidades, o corpo masculino branco e jovem aparece atrelado a pratica
de esportes, representando a saude, a forga e o vigor idealizados como modelo de

masculinidade.

Figura 1 — Publicidade Cafiaspirina

Fonte: A Pilheria 06 fev. 1926.

O antincio acima, publicado na revista 4 Pilheria de Recife, aparece como um
exemplo de fArmaco que promete tanto a amenizacao da dor como a restauracao da forca

para a pratica de esportes. A associacdo da forga fisica com a atividade esportiva, em
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conjunto com a imagem de um homem, traz consigo duas concepgdes: a de que para
praticar esportes seria preciso ser portador de um corpo forte, € a de que um corpo
naturalmente forte seria necessariamente um corpo de homem. Logo, o que fica como
deducdo ¢ que apenas homens seriam biologicamente aptos a executar a atividade.

Porém, quem seriam os atletas de acordo com a mensagem transmitida? Ao se
analisar a imagem, ¢ possivel notar que ela dialoga com o texto a respeito dos esportes e
da Cafiaspirina, assim como contém representacdes que extrapolam a relagdo dos
esportes com o medicamento e que se ligam aos discursos a respeito do corpo masculino
presentes naquela sociedade, ou seja, a imagem também aparece como um discurso sobre
masculinidade.

Notam-se ali aspectos importantes de serem analisados nessa discussdo, como o
fato de ndo conter fundo ou paisagem, apenas trazendo o atleta realizando a a¢do do salto.
Este tipo de imagem atua como identificadora, servindo como uma forma de
apresentacao, neste caso, uma apresentacdo de quem ou de como seria um atleta. Assim
0 que a imagem diz é: este ¢ um atleta, generalizando a forma como sdo ou devem ser
estes/as sujeitos/as. Portanto, por meio da gravura, a publicidade traz consigo a
representacdo de um atleta universal, que seria homem, branco, musculoso e jovem e,
dessa forma reproduz também uma ideia de masculinidade relacionada a pratica de
esportes € a um corpo como o ali representado.

Para a discussdo aqui travada, € preciso que se destaque a relagdo entre esportes e
trabalho nesse periodo. Para isso, ¢ preciso considerar que o fim do escravismo e a
emergéncia de um modelo de economia industrial fizeram com que cada vez mais se
buscasse o incentivo a mao de obra livre no Brasil, ja que até o século XIX a escraviza¢ao
foi a forma dominante de trabalho.

A exploragdo da mao de obra escrava negra até esse periodo fez com que entre os
homens brancos existisse uma enorme quantidade de sujeitos que nunca haviam passado
pela experiéncia do trabalho manual disciplinado. Apos a Aboli¢do, para suprimir a falta
de mao de obra, procurou-se “recuperar o trabalhador nacional” e, para isso, foi preciso
a elaboragdo de uma série de discursos que buscavam representar o trabalho de uma
maneira positiva e moralmente valorizada. Fez-se necessario incentivar uma

transformagao cultural para que estes estivessem dispostos a trabalhar voluntariamente e,
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para isso, defendeu-se a ideia de que o trabalho seria necessario para o homem civilizado
que aspira a ordem e o progresso (Kowarick, 1994; Chalhoub, 2001).

De acordo com esse pensamento, a pratica dos esportes formaria homens fortes,
disciplinados e capazes de obedecer a uma rotina de trabalho. Por meio desta atividade,
formaria-se um modelo de masculinidade em conformidade com o ideario burgués de
disciplina. A partir do esporte, seria possivel adequar o homem branco, que antes apenas
ordenava, a ética do trabalho. Nesse sentido, “se na sociedade escravista o ndo trabalho
definiu o homem da elite, agora passa a ser a sua preparagdo para o trabalho que passa a
destaca-lo” (Albuquerque Junior, 2003, p. 122).

Corroborando com esse pensamento politico, existiu a ideia de que o homem
negro seria inapto para o trabalho livre e assalariado, ¢ at¢é mesmo para a propria
liberdade. Os homens negros seriam vistos como naturalmente subalternos e a0 mesmo
tempo indisciplinados, portanto, incapazes de se adequarem ao trabalho livre, organizado
e disciplinado. Nesse sentido, eles seriam inadequados @ moderna ética do trabalho e os
brancos, por sua vez, seriam ideais, porém, precisariam de uma preparacao a qual poderia
ser feita através da pratica esportiva. (Miskolci, 2013).

Nesse sentido, a atividade esportiva durante o inicio do século XX pode ser vista
como uma ‘“casa dos homens” (Welzer-Lang, 2001), um local onde os jovens seriam
educados para exercer sua masculinidade, para aprenderem com outros homens a “serem
homens”. Um lugar monossexuado, exclusivo para a presenca, a formacdo e a
sociabilidade de homens, lugar de incorporag¢do da masculinidade. Lugar também de
controle das relacdes entre homens, a partir das atividades em grupo, disciplinadas e em
publico, ou seja, de uma homossociabilidade vivida em grupos, controlada e diferente da
homossexualidade.

Portanto, como casa dos homens, o esporte nesse inicio de século seria lugar de
constru¢do da masculinidade a partir da socializagdo entre homens, da modelacao do
corpo, da disciplina e do aprendizado de praticas que os distinguiriam do mundo das
mulheres, dos homossexuais e, também, dos homens ndo brancos. Para Daniel Welzer-
Lang (2001), ¢ na casa dos homens que, a partir das experiéncias trocadas entre os mais

jovens e os mais velhos, inicia-se o acesso a virilidade.
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Naquele momento, os codigos da virilidade uniam forca fisica, coragem,
inteligéncia ¢ um padrio sexual heteronormativo, pois voltado para a procriagdo.
Portanto, os mesmos cddigos que definiam quem seriam os atletas retratados no anuncio
da Cafiaspirina sao aqueles que definiriam o “ser homem?”, assim como seus privilégios
dentro daquela sociedade, desse modo, enquadrando os homens brancos e heterossexuais
como “verdadeiros homens”.

Como ferramentas de producao e de divulgagdo desse modelo de masculinidade,
além da imagem do homem forte, inteligente e atleta, foi divulgada a imagem do homem
viril como aquele que tinha disposicdo sexual e desejo pelo sexo oposto, relacionando a
sade do homem com essas caracteristicas. Nesse sentido, o corpo masculino saudavel
nos anuncios também foi representado pelo desejo sexual por mulheres, como ¢ o
exemplo do antincio do Quinado Constantino, também publicado na revista A Pilheria:

Figura 2 — Publicidade Quinado Constantino

Fonte: A Pilheria, n. 85, maio 1923.

Como se pode notar, a peca ndo se dirige exclusivamente aos homens como
consumidores, porém ¢é possivel perceber uma constru¢do de imagem masculina, e
também a respeito da saide dos homens, a partir do conjunto de texto e imagem. Trata-
se de um texto curto e informativo, com poucos elementos, porém, ao relaciona-lo com a
ilustragdo, € possivel inferir qual a ideia de saude ali transmitida.

O antincio busca passar, por meio da imagem, a sensagao de saude e alegria, como
citado no titulo. Ou seja, de acordo com a mensagem transmitida, o ato de paquera com
0 sexo oposto retrata os atributos simbolicos relacionados a saude e a alegria. Portanto,
demonstra que o desejo sexual e a relagdo heterossexual seriam caracteristicas de corpos

saudaveis.
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Por mais que se trate de uma imagem aparentemente simples, podemos considera-
la uma imagem complexa por conter diferentes processos. Além do processo simbdlico
citado acima, pode-se notar também um processo analitico, no qual homem e mulher sdo
portadores de atributos possessivos que criam conceitos visuais sobre eles/as: pelas
caracteristicas biologicas como os seios, por exemplo, pelo corte de cabelo e pelas
vestimentas, diferencia-se a mulher do homem na imagem. Pela cor da pele, deduz-se sua
raca (branca) e pelas caracteristicas das roupas € possivel imaginar sua classe social
(elite). Entdo, a partir desses atributos possessivos, que funcionam como uma forma de
apresentacao e classificacao, ¢ possivel notar a conceituagdo do ser Mulher ¢ do ser
Homem naquela mensagem.

Além desses processos, ¢ possivel notar também um processo transacional, ou
seja, aquele que demonstra a a¢do entre os/as sujeitos/as. Primeiro, pode-se perceber uma
interagdo através do olhar. O olhar trocado entre os dois demonstra que ambos sdo atores
no flerte. Entretanto, por estar em pé e formar um vetor em dire¢ao a mulher, o homem
aparece como ator principal, sendo a mulher seu objetivo naquela a¢do. Nesse sentido, o
olhar da mulher aparece como um olhar de reacdo e de retribui¢do a acdo realizada pelo
homem.

Constroi-se, desse modo, a partir da imagem, um padrao de conduta masculina
que ¢ a da conquista do sexo oposto. A construgdo simbolica da saude masculina presente
na ilustragdo ¢ totalmente relacionada a essa acdo. A mao no bolso, deixando a regido
pélvica em evidéncia, denota uma inten¢do sexual do homem em relacdo a mulher para
quem ele olha e, na linguagem corporal da paquera, demonstra seu interesse pela mesma.
O uso do cigarro entra como mais um artificio de seducao naquele momento, transmitindo
a imagem de um homem masculo, charmoso e que desperta o desejo do sexo oposto,
imagem esta que desconsidera a prejudicialidade causada pela nicotina aos pulmoes.
Nesse sentido, o homem viril e saudavel ¢ aquele homem jovem, branco e de elite, ativo
sexualmente e heterossexual. Assim, como aponta Daniel Welzer-Lang:

De fato, o duplo paradigma naturalista que define, por um lado, a superioridade
masculina sobre as mulheres e, por outro lado, normatiza o que deve ser a sexualidade
masculina produz uma norma politica andro-heterocentrada e homofobica que nos diz o

que deve ser o verdadeiro homem, o homem normal.
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Os outros, aqueles que se distinguem por uma razao ou outra, por sua aparéncia,
ou seus gostos sexuais por homens, representam uma forma de ndo-submissao ao género,
a normatividade heterossexual, a doxa de sexo e sdo simbolicamente excluidos do grupo
dos homens, por pertencerem aos “outros”, ao grupo dos dominados/as que compreende
mulheres, criangas e qualquer pessoa que ndo seja um homem normal (Welzer-Lang,
2001, p. 468, italicos do autor).

Portanto, a mensagem passada pela publicidade ¢ a de que a saide masculina
estaria diretamente relacionada a disposi¢do sexual, representada pela atragao pelo sexo
oposto. Por se tratar de uma publicidade de reconstituinte, deduz-se que a forca e o vigor
dos homens sdo representados, entre outros fatores ja citados, pela sua capacidade sexual
demonstrada na imagem pela interagdo entre homem e mulher. Ou seja, um homem
saudavel seria aquele forte, inteligente e sexualmente ativo.

No entanto, essa virilidade também se relaciona com sua heterossexualidade.
Nesse sentido, entende-se que ao definir caracteristicas especificas sobre como “sdo” os
homens, ou o que ¢ um “homem saudavel” exclui-se dessa classificacdo aqueles que nao
se enquadram no modelo apresentado. Assim, homens considerados fracos, nervosos, ou
que tivessem desejo sexual por outros homens seriam desvirilizados, ou mesmo
entendidos como efeminados.

Pensar a constru¢do da masculinidade nas fontes aqui analisadas, ¢ pensar como
diversos fatores como género, sexualidade, raca e classe se entrelagcaram na formacao de
um modelo de homem saudavel naquele contexto social (o0 homem branco, pertencente
as camadas de maior poder aquisitivo e heterossexual, retratado como forte, inteligente e
viril), e a0 mesmo tempo na exclusdo ou patologizagao daqueles que nao correspondiam
a esse paradigma. As publicidades de medicamento revelam como as relagdes de poder
pautadas na colonialidade construiram as representagdes de uma masculinidade saudéavel
e, a0 mesmo tempo, como a midia impressa as divulgou a partir das publicidades de
medicamentos nelas publicadas.

A constru¢do da masculinidade branca nos antincios aqui analisados se fez a partir
da logica da superioridade masculina em relagdo as mulheres, da heteronormatividade

compulsoria e da inferiorizagdo dos homens ndo brancos e pobres. Sendo assim, as
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publicidades foram tanto demonstrativas desse modelo de masculinidade, como suas

produtoras.
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